SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL
no mercado de SANEANTES

-Tendéncias em produtos e
ingredientes para o consumidor



COLOCANDO O ASSUNTO EM PRATOS LIMPOS:

O mercado de Home Care no Brasil fechou 2013
valendo RS 17 bilhdes! (Euromonitor 2014)

Cresceu 33,5% entre 2009 e 2013.

DISHWASHING cresceu 60% no mesmo periodo,
chegando a RS 1,5 bilhdes!

SURFACE CARE cresceu 41% chegando a RS 3,2 bilhGes e

LAUNDRY CARE cresceu 33% chegando a RS 8,9 bilhdes.
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Mercado de lava-loucas

Evolucdo de Volume - Brasi
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Mercado de lava-loucas
Evolucdo de Valor - Brasil
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Analise de

Comparativo entre os mercados
De lava-loucas no BRASIL e nos
ESTADOS UNIDOS.




Mercado de lava-loucas

Presenca de Mdq. Lava Lougas USA Brasil
660/0 20/0

Lava Loucas Manual volume () 8D milhdes 420 milhoes
Valor (milhdes Us$) D09 milhoes 510 milhoes

Fonte: EUROMONITOR Fechamento 2013




Mercado de lava-loucas

O Mercado americano de produtos para
LAVAGEM AUTOMATICA DE LOUCAS tem
valor anual ao redor de US$ 700 milhdes.

E liderado pela Procter & Gamble com a marca
de tablets CASCADE, que detem 54% de
Market Share.

Fonte: EUROMONITOR Fechamento 2013



Mercado de lava-loucas

O Mercado americano de produtos para
LAVAGEM MANUAL DE LOUCAS tem valor
anual ao redor de US$ 510 milhdes.

E liderado pela Procter & Gamble. Sua principal
marca é DAWN, com 54% de Market Share em
valor. Além dessa, possui as marcas JOY,
IVORY e GAIN, lancada em 2011.

Fonte: EUROMONITOR Fechamento 2013



Mercado de lava-loucas

GAIN é a marca premium que migrou do
cuidado com as roupas para lougas e
apresentou um crescimento explosivo (mais de
70% em 2012) e ja é a segunda maior em
vendas com MS ao redor de 5% em valor.

Tem uma formulagdo e embalagem semelhantes

a de DAWN e uma perfumagdo em linha com o
produto para roupas.

Fonte: EUROMONITOR Fechamento 2013



Mercado de lava-loucas

Lava-lougas Liquido (Lavagem manual)

EVA BRASIL

PRECO MEDIO POR 1|
o oo Us$ 6,00 (US$ 1,20

MERCADO DE Us$ 510 Us$ 503
LIQUIDOS VALOR milhdes milhdes
(varejo)

Fontes: EUROMONITOR - 2013
NIELSEN - ABIPLA: Fechamento 2013




Mercado de lava-lougas

As razoes para substitui¢do da
lavagem manual por automadtica:

1-Menor consumo de dgua potdvel;
2-Menor gasto com energia;

3-Praticidade;

4-Melhor aproveitamento do tempo.
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Fonte: American Housing Survey, U.S. Census Bureau - 2011
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Mercado de lava-loucas

O processo automdtico gera mais
tempo para convicéncia em familial

- p— T

N

g b Ap
o il Al 4

Y W i 2
b i ) R

BN Y <

A1 j e == . L ey N

1 g = -_
T R el > 22

1

£

Fonte: American Housing Survey, U.S. Census Bureau-2011



Mercado de lava-loucas

A lavagem manual ndo é abandonada. Ao contradrio, é
reservada para utensilios especiais (cristais,
porcelanas com acabamento artesanal, talheres
mais finos), em geral usados em momentos festivos
entre a familia e convidados.

Fonte: American Housing Survey, U.S. Census Bureau-2011




Mercado de lava-loucas

Como nesses momentos a lavagem é feita em geral
sem o uso de luvas, a suavidade para as mdos e a
agdo germicida sdo muito valorizadas.

Fonte: American Housing Survey, U.S. Census Bureau-2011




Mercado de lava-loucas

Mesmo a empresa lider nesse mercado (P&G)
acompanhou as inovagoes de seus principais
competidores e fez seu primeiro langamento em 40
anos (linha ]‘@lﬂ - |

Fonte: American Housing Survey, U.S. Census Bureau-2011



Ultra PALMOLIVE
Lava loucas / Lava Maos
Concentrado

- Bactericida

- Com Extratos de Laranja

- Duro (forte) com a gordura,
suave com suas maos

ULTRA PALMOLIVE
COLGATE-PALMOLIVE-EUA

2.660 ml — USS 20.00 (USS 7,52 / litro)
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Sabonete Liquido
para lavar lougas e
cuidar das maos,
com agao
bactericida.




Tough on Grease,
Soft on Hands®
Enriched with NATURAL ORA.NG@E

EXTRACTS, this Palmolive
Antibacterial Hand Soap has 2
refreshing citrus scent t0 enhance yourI
dishwashing experience. Powerfuk
grease Cleaning agents quickly brea
down the toughest baked-on grease, yet
this powerful formula is still .mlld on|
your hands. It contains an antibacteria
ingredient that provides proven germ
protection when used as a hand soap.

| Antlbacte?fil Hand Soap I

Enriquecido com extratos
naturais de laranja, o lava-loucas
/ sabonete liquido para as maos
tem o perfume citrico que
melhora a sua experiéncia ao
lavar a louca.



Tough on Grease,
Soft on Hands®
Enriched with NATURAL ORA.NG@E

EXTRACTS, this Palmolive
Antibacterial Hand Soap has 2
refreshing citrus scent t0 enhance yourI
dishwashing experience. Powerfuk
grease Cleaning agents quickly brea
down the toughest baked-on grease, yet
this powerful formula is still .mlld on|
your hands. It contains an antibacteria
ingredient that provides proven germ
protection when used as a hand soap.

| Antlbacte?fil Hand Soap I

Poderosos agentes de limpeza e
desengordurantes destroem
rapidamente mesmo a sujeira
mais dificil enquanto sua
formula se mostra suave com
suas maos.



Tough on Grease,
soft on Hands®
Enriched with NATURAL ORA.N(J@E

EXTRACTS, this Palmolive

Antibacterial Hand Soap has 2
refreshing citrus scent t0 enhance yourI
dishwashing experience. Powerfu
grease cleaning agents quickly break
down the toughest baked-on grease, yet
this powerful formula is still .mlld on|
your hands. It contains an antibacteria
ingredient that provides proven germ
protection when used as a hand soap.

| Antlbact;?;l Hand Soap I

gordura queimada e contém um
agente bactericida que promove
uma protecao contra germes
guando usado como sabonete
liquido para as maos.



Palmolive

- Antibacterial {:?

/ Drug Facts
/ Active ingredient Purpose
_Triclosan 0.12%... T TV PNV PIVI IV PITPIRIRORS Antibacterial

1S germs on hands when used as a hand soap

12-15 pareth sulfate, SD alcohol 3-A, Ingrediente Bactericida:
um sulfate, fragrance, poloxamer 124,
e, D&C orange no. 4

TRICLOSAN 0,12%




- Ndo misturar com alvejantes clorados para evitar
vapores irritantes
- Ndo usar em lava-loucas automaticas



Liquido Lava-maos / Lava Loucas
ANTI-BACTERIANO
Ultra Concentrado

-Perfume de Flor de Macga
-DAWN ajuda a salvar a vida selvagem

DAWN - P&G — EUA
709 ml — USS 5.60 (USS 7,90 / litro)




-Para lavar as mados e
diminuir a presenca de
bactérias na pele

- Ndo misturar alvejantes
- NéGo usar em lavadoras
automadticas

- Ndo Contém FOSFATOS

Drug Facts

Active .
ingredient _ P_urpﬂgSoap
Triclosan 0.10% Antibacterial han

Use « for handwashing to decrease bacteria
Warnings
For external use only - . ok 3 glass
Keep out of reach of children. In case of accidental mgqﬁ‘&f‘étgg”k ;
of water o dilute. If eye contact occurs, rine thoroughly Wi

i 0 hands and
Directions « wet hands and forearms. Apply 5 mi of palmful 10 1
5. Serub thoroughly for 30 sec. and rinse.

Zzth sulfate,

11
i1

Inactive ingredients water, sodium fauryl sulfate, sog‘g{? o /PPG-T

1/

*auraming oxide, alconol denat., sodium chloride, PPG-26, FE- -
Copalymer, phenoxyethanol, magnesium chloride, methylisotfic? olino
fTagrance, yellow 5, blue 1.

Questions? 1-800-725-32%6__

Do not add bleach.
Not for use in dishwashers.

Contains no phosphate-

Distributed by PROCTER & GAMBLE:
CINCINNATI, OH 45202

©2010 PG EE

99713905




Ingrediente Bactericida:

TRICLOSAN
0,10%

Ingredientes Tensoativos:
Lauril Sulfato de Sodio

Lauril Ether Sulfato de Sddio
Oxido de Amina

uruy ravio
i Purposeé

ient |
T:xggs';?\% R s Antibacterial hand 08P
USe » for handweshing to decrease bacteriaon the S
Warnings
For external use only =

e ka
ccidental ingestion, drin
et s o, 15 hly with water.

of water to dilute. If eye contact occurs, rinse thoroug e

ol ndsand
DireCtions « wet hands and forearms. Apply 5 mi or palmful €012
forearms. Scrub thoroughly for 30 sec. and rinse.

|llacllve ingredients water, sodium laury! sulfate, sodiu
ine oxide, alcohol denat., sodium chloride, PPG-26, PEI-1 r;unone,

WW\ET phenoxyemanol magnesium chloride, methylisothiaz

Ce, yellow 5, blue 1.




Liquido Lava-loucas / Com Beleza de OLAY
Renova as Maos
Ultra Concentrado

-Perfume de “explosdo de roma”

DAWN - P&G — EUA
887 ml — USS 5.32 (USS 6,00 / litro)




-Melhora o aspecto e a

sensacdo nas maos em

IMP} THE LOOK AND |
5 usos! IMPROVES THE LOOK AND
OF HANDS IN 5 USES




- Ndo misturar alvejantes

- Ndo usar em lavadoras
automaticas

- DAWN contém enzimas e
surfactantes bio-degradaveis
- Ndo Contem FOSFATOS

- Manter fora do alcance de
criancas

Questions?/¢ Preguntas?
Call toll-free/Llame gratis al
1-800-725-3296
Visit/Visite www.dawn-dish.com and/y
www.homemadesimple.com

Do not add bleach. Not for use in dishwashers.
No afiada blanqueador. No debe usarse en lavaplatos automaticos.
Dawn contains enznnes and biodegradable surfactants.
Contains no phosphate.

Dawn contiene enzimas y surfactantes biodegradables.

No contiene fo i
Keep out of reach of children. If Dawn gets in rinse thoroughly with water. If
swallowed, drink a glass of water to d“mgets iy

Mantenga fuera del alcance de los niiios. Si Dawn entra en contacto con los ojes,
enjuaguelos bien con agua. En caso de ingestion, beba un vaso de agua para diluir el producto.
INGREDIENTS: WATER, SODIUM LAURYL SULFATE, LAURAMINE OXIDE, SODIUM LAURETH
SULFATE, PPG-26, SODIUM CHLORIDE, PEG-8 PROPYLHEPTYL ETHER, PHENOXYETHANOL,
STYRENE/ACRYLATES COPOLYMER, METHYLISOTHIAZOLINONE, PROTEASE, FRAGRANCE,

et DE SODIO,
INGREDIENTES: AGUA, LAURISULFATO
OXIDO DE WWIMWMW

Distr. by/por PROCTER & GAMBLE,
CINCINNATI, OH 45202.
©2011 P&G




Ingredientes Tensoativos:

Lauril Sulfato de Sédio RURO DE
Lauril Ether Sulfato de Sédio ;'Eﬁﬁ:gngﬁgn%[mm_, MJMERO DE
Oxido de Amina EST]RENO[ACMLATOS,

PROTEASA, FRAGANCIA, AMARILLO 5, 0.0 53
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Novo Veja Detergente Acdo Profunda.
Descubra 0 maximo poder desengordurante.

56 louga 100% livre de gordura
faz o som da limpeza.
Faga o teste & Comprove.



LAUNDRY PRODUCTS (Euromonitor 2014)

1- Produtos Lava- Roupas cresceram 33% em 5 anos
fechando 2013 com RS 8,9 Bilhdes;

2- Os detergentes em po tém 77,7% MS em 2013;

3- Os detergentes Liquidos Regulares tém 9,6% do
mercado em 2013;

Os liquidos concentrados tém 3,8% em 2013.
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LAUNDRY AIDS PRODUCTS
Representam uma categoria
- \L de crescente interesse dos
S . N grandes fabricantes.

: ROUP BRANCAS o1 (@43%)
Jun

N 010
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Acoes da concorréncia forca
lider nesse mercado a

investir mais em promocao.




FABRIC SOFTENERS Euromonitor 2014
Movimento de crescimento das
variantes concentradas entre 2012

e 2013: 128%!



Os consumidores formadores de
opiniao estao aderindo a mudanca.
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Os fabricantes
estao ensinando as
vantagens de uso
de amaciantes
concentrados aos
seus consumidores
e usuarios.
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Crescimento Anual | 2008 | 2009 | 2010 | 2011
por categoria (value
2009 2010 2011 2012

Laundry Powders 2,6% 7,4% 6,3% 4,75% 5,71%

Regular Laundry 172,0% 106,0% 101,5% 81,1% 48,6%
Liquids

Concentrated Laundry
Liquids NA NA 217,1% 175,6% 112,7%

EUROMONITOR INTERNATIONAL - 2014



TENDENCIAS EM FORMULACOES HOUSEHOLD

1- Produtos Concentrados;

2- Foco em Desempenho Superior, atraves de
INGREDIENTES INOVADORES e mais sofisticados.

3- Acao especifica contra sujeira e suave com o
consumidor.

4- Maior busca de aspectos acolhedores e hedonicos.

5- Respeito ao Meio-Ambiente.
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